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D . lnforma’cions&berﬂu’cung Achtsamkeit
* Hyperkomplex o Fake News + Fehlinformationen gestiitzt durch
y ijer‘turbulen‘t # e Filterblasen + Echokammern é Ol’ valide
* Hypervernetzt e Ablenkung .
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Objektive Informationen schiutzen gegen:

Recherche e Betrug * Zwang
e Wads wissen wir? -
. > ol . Propo\ganda + PR * Lugen
Was ;nssin ww. r;tc ¢ Y e Pseudowissenschaft e Fabrizierten Konsens
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Informationsquellen
* Frei zugdngliche Informationen (z.B. Zeitungs- Anspruch dn Informationen
artikel, Forschungsstudien, soziale Medien) e Akkurat e Relevant
e Menschliche Informationen (z.B. Inter- # o Objektiv o Aktuell
views, Gesprdche, Beobachtungen)  Brauchbar ¢ Glaubwiirdig
e Technische Informationen (z.B. Metadaten)
Koanit Kritisches Denken
ogm’tlve Verzerrungen > Befinhar: 2k
e Wahrnehmungsverzerrungen | n
e Prift Annahmen
* Auswertungsverzerrungen
o Wahrscheinlichkeitsverzerrungen * Erkennt versteckte Annahmen
L e Wertet Beweise aus
' * Kausalitdtsverzerrungen l

o Bewertet Schlussfolgerungen
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Kritisches Denken in 8 Schritten

2) Relevante 4) Daten 0) Schlussfolgemngen 8) Zu solider
Informationen interpretieren testen und Einschdtzung
sammeln hinterfragen kommen
1) Problem 3) Versteckte 5) Verbindungen 7) Eigene
erkennen Annahmen erkennen Glaubensmuster
erkennen hinterfragen und anpassen
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Typische frei zugdngliche Quellen Typische Formate

o Wissenschaftliche Publikationen ¢ Kommerzielle Informationen o Text e Video

o Fachpublikationen o Freie Medien e Statistiken * Bilder

e Amtliche Informationen e Soziale Medien e Audio

Plausibilitdts-Analyse fir Dokumente Abwdgen

= Ursprung: 2.B. Primdr- vs. Sekunddrquelle o Zuverldssigkeit F \

= Zweck: 2.B. Propaganda, wissenschaftliche Abhandlung * Genauigkeit _(

= Wert: 2.B. offizielle / 6ffentliche / personliche Meinung e Nutzen U . Kosten
= Grenzen: 2.B. Subjektivitdt, Zwecksetzung, Datenmenge o Glaubwirdigkeit e Aufwand
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